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1.	 Einleitung

Der Liedermacher Konstantin Wecker dichtete vor Jahren: „Ich singe, weil ich ein Lied 

hab, nicht, weil es Euch gefällt!“ Nun ist es so, dass man einen Kokainrausch beim Verfas-

sen dieser Liedzeile nicht ausschließen kann. Und grundsätzlich in Frage stellen mag, ob 

Wecker diese Zeilen auch hätte schreiben mögen, als es ihm ökonomisch noch nicht so gut 

ging, wie in späteren Jahren. Denn natürlich gilt für jeden Autor, egal, ob von Liedern, Ro-

manen oder Sach- und Fachbüchern, dass dieser möchte, dass sein Werk wahrgenommen, 

gekauft und gerne auch gelesen wird. Denn sonst könnte man ja auch Tagebuch schreiben 

und verfügen, dass dieses nach des Autors Tod vernichtet werden solle.

Deshalb geht es im Modul „Pressearbeit und Buch-PR“ darum zu erarbeiten, wie ein Autor 

und/oder Self-Publisher in die Lage versetzt wird, für sein Buch Öffentlichkeit zu schaf-

fen, Aufmerksamkeit zu erregen, Public Relations zu betreiben. Dazu werden historische 

Grundlagen dargestellt, ethische Fragen der Public Relations thematisiert und das Verhält-

nis von Public Relations und Journalismus diskutiert.

Ausführlich eingegangen wird auf den Bereich Text- und Medienarbeit, weil diese gerade 

für Projekte mit kleinerem Budget oder für Autoren, die sich auch um die Vermarktung 

ihres Buches kümmern, sehr wichtig sind. Alles mit dem Ziel, Rezensionen und andere 

Veröffentlichungen zu generieren, Veranstaltungen zu akquirieren und natürlich auch, um 

Bücher zu verkaufen.

Deshalb wird im Nachfolgenden dargestellt, wie Public Relations in der Buchbranche 

funktionieren, welche Vorüberlegungen nötig und welche Planungen sinnvoll sind, und 

was an Instrumenten zur Verfügung steht.

Diese professionelle Herangehensweise ist besonders wichtig für denjenigen, der sich als 

Autor auch um die Public Relations für sein Buch kümmern will oder muss. Denn durch 

diesen professionellen Anspruch an die eigene Kommunikationsarbeit wird die Basis für 

die positive Wahrnehmung Ihrer Publikation in den Redaktionen und bei Rezensenten 

gelegt. Dabei wird versucht zu vermitteln, wie Kommunikation in der Buchbranche funk-

tioniert und was ein Self-Publisher daraus ableiten und für die eigene Arbeit nutzen kann. 

Der Sach- oder Fachbuchautor, dessen Buch in einem etablierten Verlag erscheint, kann 

aus den Inhalten der folgenden Seiten ableiten, was sein Verlag im Bereich Buch-PR in 

der Lage sein sollte zu leisten, und wo er unter Umständen unterstützend eingreifen kann.
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5.	 Zielgruppe Journalist

Lernziele:

Nachdem Sie dieses Kapitel durchgearbeitet haben, sollten Sie gelernt haben,

ÔÔ welche Ziele Buch-PR verfolgt.

ÔÔ dass gepflegte Kontakte zu den Medien wichtig sind.

ÔÔ wie man diese aufbaut und pflegt.

ÔÔ wie man gut mit Journalisten zusammenarbeitet.

ÔÔ was Nachrichtenfaktoren sind.

5.1	 Ziele der Buch-PR

Die klassischen Ziele von Kommunikation – unter anderem Aufmerksamkeit, höherer 

Bekanntheitsgrad, Information, Präferenz, Image und Kontakt – sind für alle Branchen 

gleich, auch wenn sie sich jeweils branchenspezifisch ausformulieren lassen. Der Buch-

PR geht es in erster Linie um die Wahrnehmung eines Verlages und seines Programmes 

in (Teil-)Öffentlichkeiten, also zum Beispiel die Steigerung des Bekanntheitsgrades bzw. 

der Kontaktfrequenz. Dem Autor oder Self-Publisher wird es in erster Linie darum gehen, 

wahrgenommen, rezensiert und verkauft zu werden – eventuell mit dem längerfristigen 

Ziel, den Status eines Experten zum Thema zu erreichen.

Das Ziel der Steigerung des Bekanntheitsgrades bedeutet konkret, Autor und Buch defi-

nierten Zielgruppen nahe zu bringen. Dies schlägt sich nieder in der Berücksichtigung der 

Produktion des Neulings in Rezensionen und redaktioneller Berichterstattung, in Bera-

tungsgesprächen in Buchhandlungen und – unter anderem animiert durch die genannten 

Punkte – in aktivem Kaufverhalten.

Identifizierbarkeit wird nicht nur erreicht durch eine qualitativ hochwertige Markenfüh-

rung, sondern ganz entscheidend durch die Pflege von Medienkontakten. Regelmäßige 

Besprechungen führen dazu, dass zum Beispiel die Produkte von Konkurrenten nebenei-

nander dargestellt und den Lesern Alternativen aufgezeigt werden. Denn nur wer Kennt-

nis der bestehenden Alternativen hat, kann unterscheiden und auswählen. Damit sind wir 

bei unserem nächsten Kommunikationsziel angelangt: der Steigerung der Bekanntheit. 

Besprochen, bestellt, eingekauft und erworben werden kann nur etwas, von dem man 

weiß, dass es dies gibt. Die Überzeugung: „Ich bin gut, ich bin nur noch nicht entdeckt“, 

muss man sich leisten können.

Vieles in der Buch-PR dreht sich um die Autoren. Damit sind nicht nur Prominente mit 

einem hohen Betreuungsaufwand gemeint, welche die Kolleginnen und Kollegen in den 

Pressestellen gelegentlich aufstöhnen lassen. Sondern es geht auch darum, dass viele 
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	 Über den Autor

Ralf Laumer

Ralf Laumer studierte Politikwissenschaft, Neuere Deutsche Literatur sowie Skandina-

vistik in Braunschweig, Marburg und Stockholm. Nach einigen Jahren in einem film- und 

sozialwissenschaftlichen Verlag gründete er 1998 die auf Buch-PR spezialisierte Agentur 

Mediakontakt Laumer, die er bis Herbst 2012 als Inhaber führte. Während seiner Zeit bei 

Mediakontakt Laumer acht Jahre 2. Vorsitzender des Arbeitskreises der Verlags-Presse-

sprecherinnen und -Pressesprecher (AVP e.V.). Herausgeber der Bücher Verlags-PR – Ein 

Praxisleitfaden, Bücher kommunizieren und für den AVP Perspektiven der Verlags-PR. Er 

gründete das Portal www.buch-pr.de, gibt Seminare für die Landesverbände des Börsen-

vereins des deutschen Buchhandels und nimmt Lehraufträge zum Thema Verlags- und 

Buch-PR an der Philipps-Universität Marburg sowie der Dualen Hochschule Baden-Württ-

emberg wahr. Seit Oktober 2012 leitet Laumer die Presse- und Öffentlichkeitsarbeit der 

Universitätsstadt Marburg und ist erstmals in seinem Leben Verleger: Mit dem Verlag der 

Universitätsstadt Marburg, dem Rathaus Verlag.
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